
Y elimina una de las interacciones de toda la vida en Twitter.

Los famosos likes, ‘Me gusta’, o como se conocieron al inicio de la red social del
pajarito, FAV son noticia.

Porque Elon Musk ha decidido convertir los likes en algo privado. Antes cualquier
usuario podía clicar en la sección de ‘Me gusta’ del feed de una cuenta y ver los posts
que había likeado. 

Amparándose en la privacidad del usuario que daba el like, Elon ha decidido privatizar
esta sección y así cualquier cuenta puede dar me gusta al contenido que quiera sin
sentir que va a ser juzgado por gustarle el post.

¿Te han reenviado esta newsletter y ha sido un match directo? 
Suscríbete para recibirla cada domingo en tu bandeja de correo. 

Suscríbete a la newsletter aquí

Nuevas opciones en TikTok Shop

Semana de novedades en TikTok en la parte de la tienda de la red social. 

Una de las funciones que están tratando de mejorar para convertirse en una plataforma
alternativa y animar a las marcas y creadores de contenido a que vendan sus productos.

En primer lugar ha creado un botón de business para los directos, donde incluir un
producto o TikTok Series.

También ha incluido stickers en los vídeos para añadir productos.

Si no dispones de una tienda puedes incluir otros productos para ganar
comisiones, tal como ves en la pantalla del post.

TikTok "copia" a SHEIN

Si sueles usar SHEIN o alguna otra plataforma de compra esta funcionalidad te va a
resultar familiar.

TikTok incluye una opción para buscar con una foto productos similares. Como te
encapriches de algo TikTok te lo encuentra.

Solo tienes que tomar una foto del producto y dejar que TikTok haga su magia.

TikTok Studio para creadores

TikTok lanza TikTok Studio para sustituir a Creator Tools, una nueva plataforma para
crear y gestionar tu contenido donde crear, editar, cargar o analizar tu cuenta de TikTok
así como el rendimiento de tus publicaciones.

A esta nueva herramienta tienes acceso desde la versión de escritorio y desde el móvil.
Si te fijas en las características que te dejo a continuación te va a venir a la cabeza
YouTube Studio, la plataforma de gestión de tu canal de YouTube:

Crea, edita y sube contenido directamente desde TikTok Studio.
Mide las analíticas en profundidad.
Encuentra oportunidades de crecimiento ofrecidas desde TikTok.

La verdad es que agrupar todas estas opciones es una solución inteligente de TikTok,
que además esté disponible también en app un acierto, ¿crees que es interesante?

Instagram se olvida de YouTube

La duración de los vídeos cortos vuelve a ser un tema de conversación en las redes
sociales.

Y es que con TikTok pensando en aumentar y aumentar la duración de los vídeos para
intentar competir con YouTube, ahora le toca el turno a Instagram. Adam Mosseri ha
salido a la palestra para confirmar que YouTube no es un objetivo.

De hecho, el CEO de Instagram aclaró en una story que el contenido de larga duración
peor conecta entre los usuarios y que no está en sus planes recomendar ni alargar su
duración.

Cierra filas con los mensajes privados de YouTube

Si hay algo que no se le puede negar a Instagram es su intento de convertir su red
social en un lugar apacible.

Con los últimos cambios en protección ante mensajes no deseados y bots, ahora
puedes configurar tu cuenta para que solo recibas mensajes de cuentas verificadas.

Vale, está claro que esta funcionalidad no es para todo el mundo. Si no que está
orientada a influencers que no quieren recibir mensajes de todo el mundo. Aún así, me
parece interesante para mantener ese control y privacidad.

Sigue la guerra Twitch vs TikTok

Ya comentamos en esta newsletter que no está siendo el mejor año de Twitch, donde
la polémica está siendo el pan de cada día. 

Para coronar este momento su plataforma competidora, Kick, sigue atrayendo a nuevos
streamers gracias a las mejores condiciones que ofrece. Entre otras, el reparto
económico por el dinero generado.

Streamers potentes como ElMillor han abandonado Twitch para crear contenido en la
nueva plataforma verde para hacer directos.

Y no parece el último, ElXokas fue noticia esta semana por mostrarse muy crítico con
Twitch, ¿será otro streamer que abandona el barco?

El fútbol y el marketing van de la mano

La agencia de publicidad Sra Rushmore se puso manos a la obra para realizar la
campaña de promoción de la vuelta del antiguo escudo del Atlético de Madrid. 

Un emotivo spot en el que se homenajea a todos los fans del club que quieren de
vuelta el escudo de 1947 y que demuestra, una vez más, que cuando fútbol y
marketing van de la mano, es un acierto total.

Así es ‘Monja’, el spot de todos los colchoneros.
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Taylor manda en la publicidad

Las marcas no se han perdido la oportunidad de sacar provecho del concierto de Taylor
Swift en España.

Telepizza ha decidido subirse a la ola y, con la campaña ‘El pedido post-Taylor’, quiere
contentar a todos los fans de la artista y aceptar pedidos después del concierto.

El secreto esta vez no está en la masa, si no en una inteligencia artificial que ayuda a los
usuarios a hacer un pedido a pesar de haber pedido la voz durante el evento. ¿Quieres
una pizza pero no sabes cómo pedirla a domicilio? Telepizza tiene la respuesta.

Y no es el único, porque las marcas también han aprovechado para publicar tuits virales
con la cantante. En este post de LinkedIn encontrarás más ejemplos Swifties. 

Sin pipas no hay fútbol

Uno de los aperitivos que no puede faltar durante un partido de fútbol son las pipas. Y
la marca de El Piponazo ha visto la Eurocopa como una oportunidad para publicitarse:
vamos, que le han dado una asistencia y solo han tenido que empujarla para marcar.

El goleador que han elegido es de sobra conocido, el ex jugador y ex seleccionador de
España, Jose Antonio Camacho.

La idea propuesta para la campaña es que este “clásico” de abrir una bolsa de pipas no
ha llegado al resto de países, concretamente en Alemania, donde se celebra la
Eurocopa. ¿Será capaz con el hashtag #PiponazoSeleccion de llevar las pipas al país
teutón?

METRIWORLD 

 Aprende a crear un funnel de ventas para redes sociales 
El post que lo ha petado en Instagram: Cuaderno GRATIS para multiplicar tus

contenidos
 El webinar estrella: Cómo crear tu SmartLink paso a paso

La tendencia: Qué es Telegram

Hasta aquí las novedades de esta semana, Metricooler. Quiero ver cómo usuarios y creadores
de contenido se toman esta “eliminación” de los likes de X.

Lo que nunca podrá quitarlas es de Metricool, donde tienes todas las métricas de X en una
misma pantalla. ¡Prueba y me dices! 

Crea tu cuenta GRATIS aquí

Eso sí, por suerte, lo que nunca nos va a faltar van a ser súper ideas en campañas de Marketing.

Nos leemos la semana que viene.

Carlos, de Metricooler.
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