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Cette semaine sur X, Metricoolers, un véritable lm est en tournage !

Au casting : le réseau lui-même et une armée de robots. Le scénario ? Des bots envahissent

la plateforme pour semer la désinformation ! L’histoire ? Un détournement de fonds

impliquant la femme du président ukrainien.

Spoiler alerte : cette intrigue digne d'un thriller n'est pas de la ction, mais bien la dernière

actualité de l'application dirigée par Elon Musk ! Alors, sortez les popcorns

Bot Battle : X sous les feux des critiques

Ces derniers jours, X est en pleine tourmente ! Une fausse histoire sur la femme du président

ukrainien a été propagée par des bots russes sur X, provoquant un véritable chaos. La justice a

également découvert un réseau de bots utilisant l'IA pour diffuser de la désinformation. 

Malgré les efforts de l’application pour éliminer les bots, le problème persiste. X a suspendu de

nombreux comptes, mais la menace reste. Face à ces défis, l’app doit redoubler d'efforts pour

protéger ses utilisateurs. 

Saviez-vous qu’Elon Musk a déclaré que les bots pourraient représenter jusqu'à 30 % des

utilisateurs de la plateforme ? Je ne sais pas vous, Metricoolers, mais moi, cette statistique me

préoccupe… 

YouTube copie TikTok avec "Add Yours"

Inspiré de la fonctionnalité duo TikTok, YouTube lance le sticker "Add Yours" pour stimuler

l’engagement sur ses Shorts. Ce nouvel outil incite les créateurs à proposer des défis ou

questions, encourageant les spectateurs à participer activement. 

Actuellement en test limité, le sticker se trouve dans le sélecteur de stickers après

l'enregistrement d'un Short. En cliquant dessus, les utilisateurs peuvent répondre directement

aux prompts, espérant ainsi créer des tendances virales. 

Une question me taraude, Metricoolers, YouTube parviendra-t-il à rivaliser avec TikTok en

matière de participation communautaire ? Affaire à suivre…

Facebook joue-t-il aussi à "copier-coller" avec

TikTok ?

C'est bien possible ! Après YouTube, voici que Facebook teste le mode "Clear" pour ses Reels. 

Cette nouvelle fonctionnalité permet aux utilisateurs de masquer les descriptions et les

boutons d'interface lorsqu'ils regardent des vidéos courtes, offrant ainsi une expérience

immersive totale. 

Reste à voir si cette initiative séduira autant que sur le géant chinois. 

TikTok et les athlètes britanniques : une connexion

olympique

TikTok lance une nouvelle campagne promotionnelle en collaboration avec les équipes olympiques

et paralympiques du Royaume-Uni. 

Sous le hashtag #ItStartsOnTikTok, l'application met en avant les histoires inspirantes des

athlètes britanniques, illustrant comment ils utilisent le réseau pour partager leurs parcours et

inspirer la communauté. 

En tant que partenaire officiel de @Team GB et @ParalympicsGB, l’application diffusera du

contenu exclusif des sportifs tout au long des Jeux. Prêt à découvrir les coulisses des

performances de nos voisins anglais ?

Le court toujours roi sur Instagram

Adam Mosseri persiste et signe : pas de vidéos longues sur la plateforme. Selon lui, les formats

courts enrichissent l'expérience en favorisant la connexion et la découverte entre amis. 

"Partager une vidéo qui vous fait rire avec un ami renforce le lien social", souligne-t-il. 

Alors que TikTok explore les vidéos d'une heure, Instagram privilégie des contenus brefs et

impactants pour préserver son identité sociale.

Lidl fait un carton avec "La Fabrique à Wouaw"

Lidl a brillamment surfé sur la vague TikTok cette semaine ! Tout commence avec

l'influenceuse AmélieCara01 qui publie une vidéo de La Fabrique à Glaçons Silvercrest,

ponctuée de "Wouaw !" émerveillés. 

La vidéo devient virale, atteignant près d’un million de vues en deux jours. En réponse, Lidl

renomme le produit « La Fabrique à Wouaw » pour le week-end et offre une réduction avec

le code « Wouaw20 ».

Résultat ? Plus de 2 millions de vues en moins d’une semaine. Un coup de maître pour Lidl,

qui démontre une fois de plus l'importance de la réactivité sur les réseaux sociaux.

18 millions de vues et 3 millions de likes

C’est le nouveau record atteint par un gnome vert sur TikTok. Vêtu d’une cape, d’un chapeau

pointu, et brandissant une épuisette, ce personnage créé par Crawly, un TikTokeur russe,

s'incruste dans les malls et fast-foods, déclenchant un buzz mondial. 

Sa popularité s’étend désormais à Instagram et X, inspirant parodies et fan-arts en tous genres.

Même les marques s’y mettent, surfant sur cette vague virale. 

Une preuve de plus qu’internet peut transformer n'importe quelle idée farfelue en phénomène

planétaire ! 

Reels, Reels et encore Reels

Attention, spoiler alerte ! Cette semaine, notre recommandation est 100% Metricooler !

Que vous soyez un habitué de notre newsletter, un follower sur nos réseaux sociaux ou un utilisateur
de Metricool (bien sûr !), vous savez que notre mission est de vous tenir informés des dernières
tendances pour faciliter votre quotidien.

Suite à notre étude récente sur les réseaux sociaux 2024, une conclusion s’impose : les Reels font

fureur sur Instagram ! Réactifs comme jamais, notre équipe marketing a concocté un livre blanc
spécial vidéos courtes.

En plus de présenter des stratégies et des exemples concrets, ce starter pack révèle notre formule
magique pour rendre vos Reels Instagram viraux : le 7×3.

Envie d’en savoir plus ? Téléchargez gratuitement notre livre blanc dès maintenant !

Je veux mon livre blanc

Templates Story Instagram [+Modèles

gratuits]

Combien avoir d’abonnés pour faire un live

TikTok ?

Livre blanc marketing, l’atout gagnant pour les

pros du digital

Facebook Ads VS Instagram Ads : quelle

plateforme choisir ?

Alors Metricoolers, comment avez-vous trouvé le film sur X ? Avez-vous apprécié la

projection ? Pour ma part, je me demande si ce premier volet donnera naissance à une saga à

la Seigneur des Anneaux ! Comme toujours, je garde un œil sur le box office des réseaux

sociaux pour vous tenir informés !

Bon lundi à tous ! 

Barbara, de Metricool

Vous êtes fan de notre newsletter ?

Likez, partagez et restez connecté !
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Partagez-la sur Twitter
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Partagez-la sur LinkedIn 
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Partagez-la sur Telegram 
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