
Metricooler, qué tiempos aquellos en los que lo más trending era subir fotos de gatitos
y selfies en el espejo a Instagram. Te hablo de hace 10 años y las redes sociales han
cambiado mucho. Ahora, incluso pagaremos por usarlas.

No quiero hacerte spoiler, pero ve ahorrando algunas monedas si no te gusta ver
anuncios.

Y ojo la retención. Ten claro siempre este objetivo a la hora de pensar en contenidos
para tus perfiles. Verás por qué te lo digo cuando sigas leyendo.

¡No puedo esperar más! ¿Vamos ya con las noticias de la semana?

El fin de las redes sociales gratis
Metricooler, entre tú y yo, un poco lo veíamos venir, ¿verdad?

Hace unos meses, llegaron las suscripciones a X para tener más ventajas (y el cotizado
check azul) a cambio de un pago mensual. Meta dijo: “Ey, yo también quiero”. Y ahí que
lanzaron Meta Verified para pagar por tener el verificado en Instagram y Facebook. 

Y ahora la cosa va a más.

Pero no te asustes, bueno o sí.

Casualidades o no, esta semana 3 redes sociales han dejado caer que, o ves anuncios o
pagas.

X prepara una tarifa para navegar dentro de su plataforma sin ver anuncios, aunque
barajan otra opción que es incluirlo dentro de su versión Premium. Veremos por cuál
apuestan finalmente.

Por su parte, Meta propone a la Unión Europea un cargo desde 14 dólares al mes por
un Facebook e Instagram sin publicidad. ¿Lo incorporará también a Meta Verified?

Y, cómo no, TikTok también se apunta y ha confirmado que ofrecerán una suscripción sin
publicidad de 5 dólares al mes.

No sé cómo lo ves, pero ¿es el fin de las redes sociales gratis?

Cambia de estrategia en X
Si crees que tu presencia en redes sociales debe ser compartir enlaces y “si te he visto,
no me acuerdo”, pásate por la sección de Analítica de Metricool y verás los resultados.

A todas las plataformas sociales les gusta que los usuarios pasen el mayor tiempo
posible dentro. Así que si consigues crear contenido que retenga e interese a la
comunidad, tendrás muchos puntos para ganar alcance.

Y Elon Musk lo ha confirmado esta semana: “Los enlaces no reciben tanta atención. Lo
mejor es publicar contenido extenso dentro de la plataforma”.

Por ejemplo, ¿vas a publicar un vídeo? Olvídate de compartir el enlace de YouTube y
punto. Sube el vídeo directamente a X. ¿Quieres compartir un post de tu blog? Haz un
hilo con los datos más destacados.

Cambia de estrategia en X (y también en el resto de redes). Piensa cómo hacer que los
usuarios pasen más tiempo viendo tus contenidos: utiliza infografías, carruseles, vídeos
más largos, cuenta historias…

Elon Musk ficha a Paris Hilton para X
Colaboraciones, Metricooler. Las colaboraciones son una estrategia muy eficaz para
anunciar tu marca o consolidarla en el mercado.

Ya sea con influencers, otras marcas o creadores que siguen tu público potencial, las
colaboraciones te hacen avanzar más rápido en tus objetivos.

Elon Musk, que de negocios sabe bastante, ha pensado en esta estrategia para fichar a
Paris Hilton y potenciar X.

El acuerdo, de dos años, incluye crear 4 vídeos originales para la plataforma,
transmisiones en directo de compras, chats de audio en Spaces y apoyar en el
lanzamiento de nuevos productos o servicios.

Más allá de si Paris es el personaje que mejor encaja para atraer la atención mediática,
la intención es buena. 

¿A quién te gustaría que fichara Instagram o TikTok?

Métricas, muchas métricas en YouTube
Metricooler, ya sabes que somos muy fans de las métricas (sabías que nuestro nombre
viene de ello, ¿no?), y nos encanta lo nuevo de YouTube.

Las novedades son dos, así que vamos por partes.

La primera es tener más datos de tus suscriptores, ya que vas a conocer cuántas visitas
son de espectadores nuevos y cuántas son de recurrentes. Hasta ahora, solo conocías
el total. 

Es genial para comprobar si estamos llegando a gente nueva y si tenemos una
audiencia fidelizada. Pero es que, además, ves qué videos funcionan mejor en cada
segmento.

Y la segunda novedad es una muy buena noticia. Conocerás por qué se dan de baja de
tu membresía. Ahora, cuando un miembro no quiera seguir siendo miembro de tu
comunidad, se le preguntará por qué dice adiós. Esos datos son oro para mejorar el
contenido de tu canal.

Creo, Metricooler, que por esta semana ya has tenido bastante, ¿verdad? Respira y repasa todas
las novedades del email, luego, toma decisiones para tu estrategia de contenidos.

Por aquí seguiremos la próxima semana para informarte de todo y que te adelantes a lo que
está por venir.

¡Nos vemos el próximo domingo!

Carlos, de Metricool.

PD: ¿Tienes plan para el próximo martes 10? Si eres Community Manager sí o sí debes pasarte por la
masterclass gratuita sobre cómo hacer propuestas para conseguir clientes. Regalaremos una plantilla muy
práctica con los pasos a seguir ¡Te esperamos! Apúntate aquí.

Recursos:

Cómo planificar una estrategia de contenidos
Meta Verified: qué es y cómo funciona
X Premium: ventajas y precios
YouTube Analytics: todas las métricas
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