
Metricooler, sé que vas a estar leyendo esto en Nochebuena mientras cenas en muy
buena compañía. Pero ni siquiera en Navidad podría dejarte sin las noticias más
importantes de las redes sociales. 
 
Además, así tienes un tema de conversación en el que vas a ser el centro de atención
porque, ¿quién va a saber antes que nadie qué ha pasado esta semana? 
 
Y es que Twitter, o sea X (nada, que no me acostumbro) le ha dado un lavado de imagen
a su feed multimedia. Antes tenías los posts con su contenido de texto y multimedia y
tenías que deslizar para ver todos. 
 
Ahora, como si de un feed de Instagram se tratara tienes una hilera de todos los posts
que incluyen contenido multimedia. 

Sin duda, esto supone un reto para los social media, que tendrán que darle una vuelta a
su contenido multimedia para atraer la atención del usuario. 
 
Solo con la imagen, vídeo o GIF y sin texto, ¿crees que es mejor así o el de antes estaba
bien?

Lo bueno, como extra, es que la plataforma está trabajando en nuevos filtros para que
la búsqueda sea más sencilla.

Instagram da el bombazo
 
Si uno de tus stickers favoritos es el ‘Ahora tú’ o ‘Add yours’ de Instagram, te lo
aseguro, estás de enhorabuena.
 
Porque la red social ha añadido la opción de que cada usuario cree su propio trend de
‘Add yours’ a través de una plantilla en stories.
 
Esto es una excelente funcionalidad para que marcas y creadores de contenido
interactúen de otra forma con su comunidad.
 
¿La has probado ya? ¿Qué plantilla has usado?

 
Y las Notas siguen dando que hablar. 
 
Porque tal como ya vimos en su día, Meta trabaja en la opción de incorporar las Notas al
feed del usuario.

¿Será, definitivamente, el nuevo formato tipo reels que triunfe? Desde luego que por la
insistencia de Instagram no será.

Threads ha sido un gran éxito
 
Y sí, ya ha pasado una semana del gran notición: la llegada de Threads a los usuarios de
la Unión Europea. Y tal y como era de esperar, ha sido un gran éxito, al menos en
número de descargas.
 
Según la información compartida por Data.ai durante los primeros 3 días Threads
superó las dos millones y medio de descargas.
 
Siendo Italia el país más ‘threader’.

Y todos hemos tenido la misma duda, ¿cómo funciona Threads? 
 
Para que no te suponga un dolor de cabeza te dejo este hilo con todas las
funcionalidades de la red social (clica sobre la imagen). 
 
Guarda, échale un vistazo y ponlo en práctica. 

Desde luego que al verla puedes entender que es un calco de X/Twitter, pero tiene
bastantes diferencias.
 
Unas diferencias que hemos recopilado en este post y que pueden ser de utilidad a la
hora de crear tu estrategia:

 
Lo cierto es que sí, que Threads ha sido un gran éxito, pero todo está por ver. Es decir, ¿será
efímero este éxito o se mantendrá en el tiempo?
 
¡Hagan sus apuestas!
 
De momento en Metricool lo estamos pasando muy bien y, de nuevo, te invito a que nos sigas
en nuestra cuenta de Threads.

Hasta aquí esta semana atípica, Metricooler, para cerrar quiero desearte una muy buena noche
si me estás leyendo el mismísimo domingo y si no, un gran Feliz Navidad como esta Newsletter
que hemos construido.
 
¡Nos vemos en una semana!
 
Carlos, de Metricool.
 
PD: Ho, ho, ho, hoy el posdata es para desearte unas Felices Fiestas. 
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